TMHMA MHXANIKQN OIKONOMIAZ KAl AIOIKHZHZ

E¢etaotéa "YAn Mabruatog « MAPKETINIK»
AvaoTacia KwvoTavtéAou, AvatrA. KaBnyntpia TMOA

Evo6TnTec MaBRpaTog KEDQAAAIA (*) (**)

1. Tevikoi Opiopoi, Aladikaoia Tou Kep 1

MdapkeTivyK
2. Zz1patnyiki MapkeTivyk yia Tnv Keg 2

QVATTTUEN TWV TTEAATEIAKWV

OXEOEWV.
3. Zx€010 MApPKETIVYK Mapdptnua 2 & Ala@Aveieg
4. Katavénon TG ayopacTIKAG Kep 5

OUUTTEPIPOPAS KATAVOAWTWY Kal
ETTIXEIPNMOTIKWYV TTEAATWV

5. 'Epeuva JAPKETIVYK Keop 4
6. TunuaToTTOinCN AYOPAS Kep 6
7. Branding o€ MNpoidvTa kail YTTnpeaieg Kep7
8. Avartrtuén véou TTpoidvToG Kal Keop 8

OTPATNYIKEG KUKAOU (WG TTPOIOVTOG

9. TiyoAdynon. Keg 9 & Alopaveieg
10. KavaAia Aiavoung Kegp 10
11. MNpowBnon, Emkoivwvia, kai Kegp 12

Alogruion

(*) H apiBunon Twv ke@ahaiwv agopd o1o Eyxelpidio: Armstrong Gary & Philip Kotler
(2009) Eioaywyn oro MapkeTtivyk, 9" ékdoaon, Ekd. ETTIKEVTPO. Z€ TTEPITITWON TTOU Ol
@oITNTEG €XOUV ETTIAEEEI AAAO OUyypaupa ) €xouv diagopeTiky €ékdoaon Tou BIAiou
MTTOpOUV va Baoiotouv oTig «Evétnteg Mabruatog» Kkal oToug TiTAOUG Twv
OIaAECEWV.

(*) O1 diodveiec Twv dlaAéEewv Tou Ppiokovral 010 eclass amoTteAolv
QVATTOOTIAO0TO YEPOG TNG ECETAOTEAG UANG




