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ETikevrpo

1. Tevikoi Opiopoi, Aladikacia Tou Kep 1

MdapkeTIVYK
2. Z1patnyikA MAPKETIVYK yia TNV Kep 2

QVATITUEN TWV TTEAATEIOKWV

OXETEWV.
3. ZXx€010 MApKETIVYK Mapdaptnua 2 & AIgQAvelEC
4. Karavonon TnG ayopacTIKAG Kep 5

CUMTTEPIPOPAG KATAVAAWTWV Kal

ETTIXEIPNMATIKWY TTEAQTWV
5. 'Epeuva PApKETIVYK Kep 4
6. Tunpatotroinon ayopdg Kep 6
7. Branding o€ Mpoidvta kal YTnpeaieg Kegp 7
8. AvartTuén véou TTpoidvTOoG Kal Kep 8

OTPATNYIKEG KUKAOU CWr\G TTPOIOVTOG
9. TigoAdynon. Kegp 9 & Alapaveleg
10. Kavahia Alavoung Kep 10
11. Mpow6non, Emkoivwyvia, kai Kep 12

Alagrpion




