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	Επιλογή διδακτικού εγχειριδίου 1.
	Τσακλάγκανος, Α. (2007) Βασικές Αρχές του Μάρκετινγκ, 3η Έκδοση, Εκδοτικός Οίκος Αδελφών Κυριακίδη Α.Ε., Θεσσαλονίκη, ISBN 978-960-343-861-8


Κεφ 1. Έννοια του Μάρκετινγκ
Κεφ  2. Μάρκετινγκ μάνατζμεντ, στρατηγικός σχεδιασμός και ο ρόλος του μάρκετινγκ στην επιχείρηση
Σημειώσεις - Σχεδιασμός έρευνας μάρκετινγκ, μέθοδοι και εργαλεία έρευνας
Κεφ  7. Κατάτμηση ή τμηματοποίηση της αγοράς.

Κεφ. 8. Το προϊόν – Στρατηγική ανάπτυξης νέου προϊόντος και κύκλος ζωής του προϊόντος
Κεφ  9. Η συσκευασία και η ετικέτα του προϊόντος
Κεφ. 10. Η σηματοποίηση του προϊόντος
Κεφ. 11. Δίκτυα ή κανάλια διανομής (Ενότητες 1-6, 8-11 & 14-16).

Κεφ. 12. Άμεσο μάρκετινγκ
Κεφ. 13. Το μάρκετινγκ των σχέσεων
Σημειώσεις - Διαφήμιση (φύση και σκοποί της διαφήμισης, τα μέσα στη διαφήμιση (media), προγραμματισμός της διαφήμισης δημοσιότητα-δημόσιες σχέσεις και προπαγάνδα
Κεφ. 14. Προσωπικές πωλήσεις
Κεφ. 15. Προώθηση πωλήσεων
Κεφ. 18. Η κοινωνική ευθύνη του μάρκετινγκ
	Επιλογή διδακτικού εγχειριδίου 2.
	Kotler P., Armstrong G., Saunders J., V. Wong (2001). Αρχές του Μάρκετινγκ, 2η Έκδοση (μετάφραση του βιβλίου του εκδοτικού οίκου της Prentice Hall), Αθήνα: Εκδόσεις Κλειδάριθμος ΕΠΕ. [ISBN 960-209-468-0].


Τόμος Α΄

Μέρος 1ο: Το μάρκετινγκ και η διαδικασία του μάρκετινγκ (κεφ. 1, 2, 3)

Μέρος 2ο: Το μάρκετινγκ στη πράξη (κεφ. 8)

Μέρος 3ο: Θεμελιώδης στρατηγική (κεφ. 9, 10, 11, 12)

Μέρος 4ο: Το προϊόν (κεφ. 13, 14) 

Μέρος 6ο: Προώθηση (κεφ. 18, 19, 20)

Μέρος 7ο: Τόπος (κεφ. 21, 22) 
Πρόσθετες σημειώσεις, που δεν υποκαθιστούν το διδακτικό εγχειρίδιο θα είναι διαθέσιμες από το γραφείο του κ. Παντελούκα Γ., Κοραή 2α, Ισόγειο (από Παρασκευή 24/5/13, 12.00).
