ΑΝΑΚΟΙΝΩΣΗ
Μάθημα: Μάρκετινγκ

Διδάσκουσα: Ε. Χορτατσιάνη

Η ενδιάμεση εξέταση (αξιολόγηση) του μαθήματος Μάρκετινγκ θα πραγματοποιηθεί την Τετάρτη 15.05.2013 κατά τη διάρκεια του μαθήματος (12.00-15.00), στην ακόλουθη διδαχθείσα ύλη:
	Επιλογή διδακτικού εγχειριδίου 1.
	Τσακλάγκανος, Α. (2007) Βασικές Αρχές του Μάρκετινγκ, 3η Έκδοση, Εκδοτικός Οίκος Αδελφών Κυριακίδη Α.Ε., Θεσσαλονίκη, ISBN 978-960-343-861-8


Κεφ 1. Έννοια του Μάρκετινγκ

Κεφ  2. Μάρκετινγκ μάνατζμεντ, στρατηγικός σχεδιασμός και ο ρόλος του μάρκετινγκ στην επιχείρηση

Κεφ  3. Η αγορά και το περιβάλλον της

Κεφ  4. Ανταγωνισμός

Κεφ  6. Αγοραστική συμπεριφορά

	Επιλογή διδακτικού εγχειριδίου 2.
	Kotler P., Armstrong G., Saunders J., V. Wong (2001). Αρχές του Μάρκετινγκ, 2η Έκδοση (μετάφραση του βιβλίου του εκδοτικού οίκου της Prentice Hall), Αθήνα: Εκδόσεις Κλειδάριθμος ΕΠΕ. [ISBN 960-209-468-0].


Τόμος Α΄

Μέρος 1ο: Το μάρκετινγκ και η διαδικασία του μάρκετινγκ (Κεφ. 1, 2, 3)

Μέρος 2ο: Το μάρκετινγκ στη πράξη (Κεφ. 4, 6, 7)

Η βαρύτητα συμμετοχής της ενδιάμεσης εξέτασης (αξιολόγησης) στη συνολική βαθμολογία του μαθήματος είναι 30%.

Η ενδιάμεση αξιολόγηση δεν μπορεί να πραγματοποιηθεί σε άλλη ημερομηνία. Μη συμμετοχή στην ενδιάμεση αξιολόγηση δεν μεταβάλει τη βαρύτητα της τελικής εξέτασης για τον προσδιορισμό του τελικού βαθμού του μαθήματος.

